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二、说明、目录、图表目录

 互联网家装是利用互联网技术，通过O2O模式将复杂的家装流程标准化、集约化，为家装用

户提供包含设计、建材、施工、家具、家电、软装配饰等在内的一站式家装服务。

互联网家装市场发展迅速，借助互联网+思维改造传统家装行业，将家装与互联网相融合，打

造家装一站式服务，将是未来一段时间内传统家装行业发展转型的必然趋势。近年来互联网

家装市场规模总体呈上升趋势，从2015年的1533.5亿元到2019年的3861.7亿元，中国互联网家

装市场规模逐年增长，2020年中国互联网家装市场规模继续增长至4050.7亿元。  

　随着互联网不断发展，各行业都与互联网相融合。2020年，互联网巨头之间的硝烟弥漫到

了家居行业，各巨头纷纷将家装搬到线上，开辟自己的家装板块，家装数字化一度成为行业

热词。2020年互联网家装行业共发生融资事件共6起，涉及的平台包括巧燕筑家、帘盟、一品

家居网、全屋优品、考拉小匠、工汇有活，融资金额总计超2.1亿元。  

随着住房租赁业的发展，家装行业未来将有很大的市场空间。而在共享经济之下，未来工长

模式成互联网家装标配；智能家居市场逐步打开，跟随装修进入家庭；家居电商未来潜力巨

大，一站式家装平台成主流，互联网家装行业将迎来新的发展机会。  

中企顾问网发布的《2024-2030年中国互联网家装行业前景展望与市场供需预测报告》共十二

章。首先介绍了互联网家装概念；紧接着分析了互联网家装行业的发展环境和互联网家装行

业的发展情况；随后对互联网家装的运营模式、用户行为、互联网家装后市场、互联网家装

相关行业、互联网家装典型企业、行业投资情况进行了详细的分析；最后对互联网家装的发

展前景进行分析，并作出科学的预测。  

本研究报告数据主要来自于国家统计局、住建部、中企顾问网、中企顾问网市场调查中心以

及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富，同时通过专业的分析预测模型，对行业

核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对互联网家装市场有个系统的了解、或者想

投资互联网家装行业，本报告是您不可或缺的重要工具。  
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